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ИСТОРИЯ И СТАТИСТИКА КОНКУРСА IT MARKETING CHALLENGE 2005/2006
Первый раз Конкурс IT Marketing Challenge был организован по идее специалистов по маркетингу компании Itransition в 2005 году при участии Гильдии маркетологов и при поддержке информационного портала TUT.BY.

Конкурс заинтересовал многих, вызвал некоторые споры на тему, кто может считаться Интернет-маркетологом, где готовят такого рода специалистов, как оценить результаты работы в этой сфере и многие другие вопросы. Недоверие к новому также остановило некоторых от участия в этом конкурсе, а жаль. По результатам ITMC 2005 было принято решение внести ряд изменений в механизм проведения конкурса, чтобы сделать его интереснее, проще для участников. Но, не смотря на простоту условий, задания стали ничуть не проще: практика не позволяет расслабиться.
Самой популярной тематикой конкурса 2005 года стала «Интернет-реклама: эффективные способы увеличения и анализа трафика», на эту тему было прислано больше, чем треть работа (35%). Остальные тематики оказались то ли более сложными, то ли менее интересными для участников: «Технологии Интернет-торговли» – 13 %; «Технологии поискового продвижения» – 19 %; «Способы организации и продвижения Интернет-сообществ» – 13%; «Применение Интернет-технологий в поиске и обработке информации» – 10%.

Среди участников IT Marketing Challenge 2005 – 58 % студентов, 45% работающих специалистов (некоторые совмещали работу и учебу). Опыт работы в сфере интернет-маркетинга или смежных сферах отметили 61% участников.

Среди ВУЗов, представители которых участвовали в конкурсе, не было явных лидеров:

БГЭУ  –  17 %;

БГУ – 17 %;

БГУИР – 22 %;

БНТУ – 17 %;

Другие (БГАТУ, Академия управления, Минский институт управления, Государственная сельскохозяйственная академия) – 27 %.
В конкурсе IT Marketing Challenge 2006 года участвовало 44 конкурсанта – в 2 раза больше по сравнению с прошлым годом: 22  -  «Поисковая оптимизация и продвижение сайтов в Интернете», 44 – «Маркетинг в IT». Большинство (54 %) участников студенты. Следует также отметить, что среди них значительная часть уже  практикующих  специалистов (44 %). 
Дополнительная информация:

www.marketingcontest.net
e-mail: info@marketingcontest.net, l.kurbatskaya@itransiton.com 
тел.: 2268426 доб. 614
Курбацкая Людмила, координатор проекта
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