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Тройной форсаж IT Marketing Challenge 2007 
На взлетную полосу выходит уже III конкурс «IT Marketing Challenge 2007» www.marketingcontest.net - ежегодный проект, посвященный практическим аспектам маркетинга в отрасли информационных технологий. Маркетинговое сообщество в боевой готовности: старт объявлен на 1 августа.

IT Marketing Challenge 2007, который продлится 2 месяца, в этом году пройдет в новом формате дебатов. Это позволит акцентировать внимание на живом обсуждении практических вопросов маркетинга. Напомним, что в прошлом году мы подготовили набор бизнес-кейсов для решения конкурсантами. Что интересно, кейсы были составлены по мотивам повседневной практики специалистов по маркетингу, но далеко не всем конкурсантам оказались по зубам. 

Захватывающей частью проекта станет серия тренингов для 6 участников-финалистов. Тренинги будут посвящены технике публичного выступления и непосредственно правилам игры в дебаты. Успешный опыт проведения аналогичных тренингов Аллой Быковой и дебатный актив Клима Матюхова (топ-спикер в белорусских дебатах, участник мирового турнира по дебатам) могут стать атомной зажигающей смесью для игроков.

Другим сюрпризом ITMC 2007 станет проведение финального тура конкурса на крупнейшем мероприятии белорусского Интернета – конференции «Деловой Интернет» www.di.by, которая состоится 4-5 октября 2007 года. 

 «Основные темы конкурса посвящены актуальным практическим аспектам маркетинга, а альтернативная форма позволит предоставить участникам больше свободы для творческого поиска их нетривиальных решений»,  –  комментирует Дмитрий Долгоруков, директор по маркетингу Itransition.

Регистрация участников начнется 1 августа и продлится до 15 сентября. Последние новости конкурса, комментарии и самые «горячие» репортажи  можно будет читать в дневниках конкурса www.itmc.blog.tut.by .

Организатором конкурса является компания Itransition www.itransition.ru  – компания-разработчик программного обеспечения, член Парка высоких технологий. Традиционно конкурс поддерживает генеральный партнер компания LG Electronics, признанный лидер в области электроники и телекоммуникаций. Информационные партнеры мероприятия – информационный портал TUT.BY и белорусская сеть «Красная Баннерная» www.red.by  .
Конкурс IT Marketing Challenge 2007 по традиции включает несколько этапов, которые описаны ниже:

Онлайн-регистрация. На сайте www.marketingcontest.net необходимо заполнить регистрационную форму. Регистрация продлится с 1 августа до 15 сентября. По завершении регистрации назначается расписание предварительных отборочных интервью. Все участники, подавшие заявки онлайн, проходят собеседование. 

Отбор участников для очного тура. По результатам собеседований отбирается 6 участников для участия в следующем туре – дебатах*. На собеседовании необходимо будет выполнить небольшое тестовое задание, которые будут охватывать вопросы поисковой оптимизации и онлайн-продвижения и основы маркетинга.
Тренинги. По завершении отбора проводятся тренинги участников-финалистов и жюри по участию в дебатах. 

Финал - круговой командный турнир дебатов на конференции «Деловой Интернет» (www.di.by) (4-5 октября). В ходе очного тура зрители и судьи проставляют индивидуальные оценки участникам. Темы игр будет опубликована не позднее 2 недель до начала финала и будут тесно связаны с темами секций конференции «Деловой Интернет».
Определение победителей. Победители определяются по сумме набранных баллов, полученных каждым участникам по результатам всех игр (не смотря на то, что игры командные, зачет будет индивидуальным). В случае одинакового количества набранных очков победитель определяется путем открытого голосования. По результатам определяются: 1, 2, 3 место и приз зрителей. 

Награждение. Победители награждаются на пресс-конференции в течение 2 недель после финального тура конкурса. 
*Подробнее о дебатах.

Для обсуждения командам (формируются перед началом игры по жеребьевке) дается спорная тема. Для каждой из игр выбирается новая тема, что позволяет охватить много практических аспектов. Одна сторона представляет защиту этой темы, вторая - опровергает, при чем обе стороны используют собственную аргументацию и контраргументацию. Задача - построить свою линию аргументации, опровергнуть аргументы соперника и убедить присутствующих в позиции своей команды. Позиция команды (защищающая или опровергающая) будет определяться жеребьевкой. 

С точки зрения оценки профессиональных навыков участника следует отметить следующую особенность: кроме знания ключевых аспектов темы требуются навыки публичного выступления и построения логичной аргументации в пользу своей позиции. Для этого предварительно будут проводится специальные тренинги.
КАЛЕНДАРЬ КОНКУРСА
Конкурс «IT Marketing Challenge 2007» проводится в 3 этапа:

Этап 1. Онлайн регистрация на сайте www.marketingcontest.net. 1 августа -15 сентября 2007 года

Этап 2. Личные интервью – 18-24 сентября 2007 года. 

Этап 3. Финал – конференция «Деловой Интернет» 4-5 октября 2007 года

Награждение победителей и публикация результатов конкурса на сайте www.marketingcontest.net до 12 октября 2007 года.

Компания Itransition – инициатор  и организатор конкурса ITMC 
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Известная компания-разработчик программного обеспечения, лидер по темпам роста в Беларуси, команда сотрудников которой постоянно расширяется. «С первых дней создания компании своей целью я ставил создание команды единомышленников – сильных, талантливых, целеустремленных людей, выделяющихся своей сплоченностью и верой в достижение поставленных целей» –  отмечает Сергей Гвардейцев, генеральный директор Itransition

Основное направление деятельности Itransition – разработка программного обеспечения различного уровня сложности для компаний Западной Европы и США. Компания Itransition является членом Парка высоких технологий.

Руководство компании Itransition уверено, что для развития профессионального маркетинга в Беларуси, так же как и других областей в области информационных технологий, необходима инициатива не только государства, но и коммерческих компаний. 
Генеральный партнер конкурса IT Marketing Challenge 2007 – компания  LG Electronics.
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Компания LG Electronics Inc. - признанный лидер в области электроники и телекоммуникаций.
Компания имеет 120 подразделений по всему миру, включая 80 дочерних предприятий, и насчитывает более 72 000 сотрудников. 
Компания была основана 1 октября 1958 года. В настоящее время в состав компании входят четыре структурных подразделения Mobile Communications, Digital Appliance, Digital Display и Digital Media, объем продаж которых по всему миру составляет 34,7 миллиарда долларов США (сводный показатель равен 43,4 миллиардам долларов США) по состоянию на 2005 год. Компания LG Electronics лидирует в поставках сотовых телефонов стандарта CDMA, домашних кондиционеров, плазменных телевизоров, оптических накопителей, проигрывателей DVD и систем домашних кинотеатров.
Следуя новым веяниям цифровой эры, компания LG Electronics интенсивно расширяет и укрепляет партнерские отношения с ведущими мировыми производителями в области новейших технологий или определенных сфер производства, устанавливая стратегически важные связи.
В первую очередь, главной целью нового стратегического менеджмента в цифровую эпоху, становится необходимость всегда быть первыми на рынке инноваций, при этом поддерживая высочайшее качество производимой продукции, иными словами - построение идеальной индустриальной модели.
Исходя из вышесказанного, LG Electronics уделяет особое внимание упрочению партнерских отношений в области цифровых технологий и телевизоров.
Благодаря организации совместного производства, многосторонним связям и взаимовыгодной кооперации LG Electronics создает все условия для решающего прорыва в абсолютные мировые лидеры.
Информационные партнеры TUT.BY, белорусская сеть «Красная баннерная»  
Белорусский информационный портал TUT.BY [image: image3.png]BENOPYCCKHN NOPTAN




Портал TUT.BY объединяет  около 50 тематических разделов, посвященных компьютерам, интернету, музыке, культуре, образованию, спорту. Это и поисковая система по белорусскому и российскому интернету, свежие новости, астрологические прогнозы, коллекции рефератов, сервисы знакомств и поиска работы, справочная информация, афиша культурных мероприятий и многое другое. 
В планах команды TUT.BY — постоянное расширение информационного наполнения портала, открытие новых тематических разделов и дополнительных сервисов, а также предоставление широкого спектра платных услуг.

Белорусская сеть «Красная баннерная»             [image: image4.png]2
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«Красная Баннерная» (www.red.by) – ведущая рекламная баннерная сеть в Беларуси, в которую входит более 2300 сайтов (50 миллионов  ежемесячных показов, 60% показов – на Беларусь, а охват – около 120 тысяч уникальных посетителей в сутки).  

Служба предоставляет возможность проводить массированные рекламные кампании и четко фокусировать воздействие рекламы на целевую аудиторию.

История конкурса (статистика)
Первый раз Конкурс IT Marketing Challenge был организован по идее специалистов по маркетингу компании Itransition в 2005 году при участии Гильдии маркетологов и при поддержке информационного портала TUT.BY.

Конкурс заинтересовал многих, вызвал некоторые споры на темы, кто может считаться Интернет-маркетологом, где готовят такого рода специалистов, и как оценить результаты работы в этой сфере. По результатам ITMC 2005 было принято решение внести ряд изменений в механизм проведения конкурса, чтобы сделать его интереснее, проще для участников. Но, несмотря на простоту условий, задания стали ничуть не проще: практика не позволяет расслабиться.

Самой популярной тематикой конкурса 2005 года стала «Интернет-реклама: эффективные способы увеличения и анализа трафика», на эту тему было прислано более трети работ (35%). Остальные тематики оказались то ли более сложными, то ли менее интересными для участников: «Технологии Интернет-торговли» – 13 %; «Технологии поискового продвижения» – 19 %; «Способы организации и продвижения Интернет-сообществ» – 13%; «Применение Интернет-технологий в поиске и обработке информации» – 10%.

Среди участников IT Marketing Challenge 2005 – 58 % студентов, 45% работающих специалистов (некоторые совмещали работу и учебу). Опыт работы в сфере интернет-маркетинга или смежных сферах отметили 61% участников.

Среди ВУЗов, представители которых участвовали в конкурсе не было явных лидеров:

БГЭУ  –  17 %;

БГУ – 17 %;

БГУИР – 22 %;

БНТУ – 17 %;

Другие (БГАТУ, Академия управления, Минский институт управления, Государственная сельскохозяйственная академия) – 27 %.

В конкурсе IT Marketing Challenge 2006 года приняло участие 66 конкурсантов – в 2 раза больше по сравнению с 2005 годом: 22  -  «Поисковая оптимизация и продвижение сайтов в Интернете», 44 – «Маркетинг в IT». Большинство (54 %) участников студенты. Следует также отметить, что значительная часть конкурсантов (44 %) оказалась практикующими специалистами. 

О конкурсе IT Marketing Challenge 2006 

Чуть меньше года назад, 18 сентября 2006 года, стартовал предыдущий конкурс IT Marketing Challenge для желающих испытать свои знания в области IT маркетинга. 

Конкурс проводился в двух направлениях — поисковая оптимизация и продвижение сайтов в Интернете (SEO) и маркетинг в IT, в каждом из которых, действовал свой состав жюри. 

Об интересе к этому конкурсу говорит то, что первый участник прислал свои ответы на следующий день после публикации конкурсных задач (напомним, что конкурсные задачи были опубликованы на официальном сайте Конкурса IT Marketing Challenge www.marketingcontest.net). Таким образом, борьба началась с тематики «Поисковая оптимизация и продвижение сайтов в Интернете». Только спустя неделю зарегистрировался первый конкурсант, открывший счет в стратегических вопросах маркетинга  в отрасли ИТ.   

Конкурсным активом участника были решения набора предлагаемых задач практического характера (кейсов). Для участия достаточно было заполнить небольшую форму на сайте и таким образом отправить свои решения.

Организатором конкурса выступила компания Itransition при поддержке партнеров. Призы каждой тройке победителей предоставлены генеральным партнером, компанией LG Electronics. Информационными партнерами стали порталы TUT.BY и Onliner.by.

О конкурсе IT Marketing Challenge 2005 

Первый конкурс для студентов и молодых специалистов «IT Marketing Challenge 2005» организован компанией Itransition и общественным объединением «Гильдия маркетологов» с информационной поддержкой TUT.BY в 2005 году.  По условиям конкурса необходимо было прислать и защитить конкурсную работу на одну из предложенных тем: 
- «Интернет-реклама: эффективные способы увеличения и анализа трафика»;

- «Технологии Интернет-торговли»;

- «Технологии поискового продвижения»;

- «Способы организации и продвижения Интернет-сообществ»;

- «Применение Интернет-технологий в поиске и обработке информации». 

Победители Конкурса «IT Marketing Challenge 2005» Дмитрий Елин и Дарья Волченок прошли стажировку и уже 2 года работают  в отделе Интернет-маркетинга компании Itransition.

Судя по количеству вопросов, комментариев, присланных организаторам конкурса, этот проект с самого начала заинтересовал многих молодых специалистов и получил активную поддержку профессионалов в этой области, чьи комментарии, сделанные 2 года назад по-прежнему актуальны:
Александр Чекан, директор по маркетингу белорусского портала TUT.BY (информационный партнер Конкурса): «На мой взгляд, конкурс носит беспрецедентный характер, такое мероприятие проводится впервые. Очень важно, что проект ориентирован на студентов и молодых специалистов  - будущее поколение белорусских маркетологов. Уверен, что это пойдет на пользу не только отдельно взятым участникам и организаторам, но и всему рынку в целом.»

Елена Уданович, автор проекта «Портал красоты и здоровья diva.by»: «Я считаю, что такие конкурсы не просто интересны и актуальны, они - необходимы, особенно - в нашей стране. Об Интернет-маркетинге можно говорить громко, пафосно и... долго. Но от этого он не станет ближе и понятнее тем компаниям, которых интересует, как это может быть применимо по отношению к их бизнесу? Подобные конкурсы, а впоследствии - и реализация многих из заявленных проектов, позволяют раскрыть возможности Интернет-маркетинга в конкретике, избегая "воды" и "виртуальных результатов". Многим белорусским компаниям, чтобы успешно применять этот современных инструмент в своей деятельности, давно уже нужны реальные и далеко не единичные примеры, позволяющие по достоинству оценить эффективность этого направления в маркетинге».

По результатам проведения первого конкурса было принято решение проводить конкурс IT Marketing Challenge ежегодно и расширять его тематику, охватывая новые аспекты профессии ИТ-маркетолога.
Опрос «Как вы оцениваете возможности карьеры специалиста по маркетингу в ИТ?» (предварительные результаты)

Отрасль ИТ неизменно притягивает к себе внимание, но для многих не ИТ специалистов остается "запретной" зоной из-за непонимания того, в чем заключаются особенности и перспективы работы в ней. Интересно и денежно ли заниматься продвижением ИТ услуг и продуктов, поисковой оптимизацией, электронной коммерцией, продажей web-контента и т. д.? В предверии старта конкурса IT Marketing Challenge 2007 был организован Интернет-опрос, с помощью которого мы постараемся получить объективную оценку реальных возможностей для специалистов по маркетингу в сфере информационных технологий (http://www.itransition.ru/career/questionnaire/)
Несмотря на то, что результаты опроса будут подводиться после завершения голосования (8 августа), приводим ниже предварительные результаты. 
Мы попросили оценить, используя оценки «отлично», «приемлемо», «низко», следующие критерии:

- динамику развития ИТ отрасли

- возможность международной практики

- уровень сложности решаемых задач

- возможность работы с профессионалами

- комфортные условия труда

- возможность повышения профессионального уровня

- уровень заработной платы
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Наиболее высоко респонденты оценили показатели динамики развития отрасли (78%) и возможность работы в команде профессионалов (57%), что в полной мере отражает объективную ситуацию, когда быстрорастущие компании привлекают лучших сотрудников. Оценку «приемлемо» получили показатели уровня комфортности условий труда (49%) и уровня заработной платы (63%). 
Комментирует Людмила Киселева, начальник отдела интернет-маркетинга компании «Itransition»: «Для меня отрасль информационных технологий была далека только до момента, пока я сама не попробовала: будучи юристом по образованию, я стала SEO-специалистом* по призванию. В целом, карьера в области маркетинга информационных технологий – это вызывающе и перспективно. Спрос на специалистов будет неуклонно расти, что, в свою очередь, будет отличным шансом для самореализации и профессионального развития, как для начинающих специалистов, так и для руководителей».

Комментирует Влад Евтеев, представитель компании-провайдера дополнительных услуг для мобильной связи «Стримлайн»: «Простор для маркетинга в отрасли информационных технологий и телекоммуникаций никак не меньше, чем на традиционных рынках. Если традиционный маркетинг постоянно пытается «взять барьер» креативности и ограничен во многом процессами производства товаров, то услуги и продукты в ИКТ – это бесконечные инновации и эксперименты. Кроме того, это хорошие деньги и возможность для быстрого внедрения своих бизнес-идей. Практически нигде нельзя это сделать проще, чем в ИКТ. Ложкой дегтя для кого-то может быть то, что скорость рынков высоких технологий и всего, что с ними связано, не терпит долгих раздумий, надо действовать быстро. Но этот постоянный драйв и нравится».

*SEO – поисковая оптимизация сайта с целью увеличения числа посетителей.
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